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JAK PROMOWAG PROJEKTY?

Opracowanie:
Centrum Dialogu Obywatelskiego Urzedu Miasta Opola
45-064 Opole, ul. Damrota 1
e-mail: bo.opole@um.opole.pl
tel.. 77 44 61 568

BO.OPOLE.PL
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GRATULAGJE!

Twoj projekt znalazt sie na liscie projektow poddanych pod gtosowanie w Budzecie
Obywatelskim Opola na 2024 rok. Do petni sukcesu brakuje Ci tylko zwyciestwa w
gtosowaniu, ktdore juz niebawem. To dobry moment, by szczegdétowo zaplanowac
strategie promocji swojego projektu. Im wiecej oséb dowie sie o Twoim projekcie,
tym wieksza szansa na wygrang. Istnieje wiele sposobow na dotarcie z informacja, a
my podpowiadamy z ktérych warto skorzystac¢ i jak to zrobi¢. Oddajemy w Twoje
rece krotki informator pt. ,Jak promowac projekty?’. W niniejszym poradniku
znajdziesz krotkg informacje o tym, jakie sg zasady gtosowania w X edycji Budzetu
Obywatelskiego Opola, z jakich form promocji projektu mozesz skorzysta¢ i gdzie
zZnajdziesz potrzebna pomoc.

Mitej lektury!



ZASADY GLOSOWANIA

Uprawnionym do gtosowania jest kazdy mieszkaniec Opola, przy czym
osoby ponizej 18 roku zycia mogg gtosowac za zgodg opiekuna prawnego.
Kazdy gtosujgcy dysponuje maksymalnie 2 gtosami. Sposrod wszystkich
zgtoszonych projektow, gtosujgcy moze oddac¢ 1 gtos na wybrany projekt
ogolnomiejski, a 1 na wybrany projekt dzielnicowy (nie ma znaczenia dzielnica

zamieszkania).

Forma gtosowania

Gtosowanie bedzie przeprowadzane wytgcznie drogg elektroniczng. Zamiast
tradycyjnych lokali wyznaczonych do oddania gtosu, ponownie uruchomilismy
specjalnie dedykowana platforme internetowa pod adresem www.bo.opole.pl.
Obstuga platformy jest bardzo prosta, intuicyjna i mozliwa z dowolnego
komputera lub urzadzenia z dostepem do internetu. Aby zagtosowac
konieczny jest dostep do telefonu komodrkowego, na ktdry system obstugujacy
gtosowanie wysle bezptatny SMS z kodem do potwierdzenia udziatu w
gtosowaniu. Na jeden nr telefonu moze zosta¢ wystanych maksymalnie 5
kodow SMS.

Termin gtosowania

Gtosowanie w X edycji BO Opola odbedzie w dniach od 22 wrzesnia do
10 pazdziernika 2023 r.




Pomoc w gtosowaniu
Osoby wymagajgce wsparcia w gtosowaniu mogg skorzysta¢ z pomocy na
jednym z utworzonych na czas gtosowania stanowisk pomocy elektronicznego
oddania gtosu:
e Centrum Dialogu Obywatelskiego Urzedu Miasta Opola, ul. Damrota 1,
punkt czynny:
poniedziatek - sroda od 7.30 do 15.30,
czwartek od 7.30 do 17.00,
pigtek od 7.30 do 14.00.
e Centrum Informacyjno - Edukacyjne Senior, Opole ul. Krakowska 32,
punkt czynny:
poniedziatek - pigtek od 7:30 do 15.30.

Gtosowanie w wyznaczonych punktach wsparcia nie wymaga podawania nr
telefonu.

Wytanianie zwycieskich projektéw

W drodze wytaniania zwycieskich projektéow, uznanie wyniku gtosowania
wymaga uzyskania przez projekt progu poparcia, co najmniej 150 oséb
gtosujacych.

Za wybrane projekty uznaje sie te, ktore uzyskaty wymagany prég poparcia
oraz otrzymaty najwiekszg liczbe gtoséw, az do wyczerpania puli srodkow
przeznaczonych na dang kategorie projektow. Jezeli w wyniku gtosowania
kilka projektow otrzyma takg samag liczbe gtosow i liczba ta bedzie
kwalifikowata projekty do realizacji, o wyborze projektu do realizacji decyduje
Prezydent po zasiegnieciu opinii Zespotu ds. Budzetu Obywatelskiego i
Inicjatywy Lokalnej. Jezeli w drodze gtosowania zostang wytonione jako
zwycieskie projekty realizowane w tej samej lokalizacji, ale wzajemnie
wykluczajgce sie, do realizacji przechodzi projekt, ktory otrzymat najwieksza
liczbe gtosow.



PROMOCIJA

PLAKAT | ULOTKA

Przygotuj materiaty graficzne

W dobie nattoku informacji, z jakimi mamy do czynienia kazdego dnia, nie jest
tatwo dotrze¢ do mieszkancow z komunikatem o naszej inicjatywie. Stad
bardzo pomocne moga byc¢ plakaty i ulotki, ktore w atrakcyjny sposob zacheca
mieszkancow do zainteresowania sie naszym projektem. Nie musisz byc
wykwalifikowanym grafikiem, by samodzielnie przygotowa¢ materiaty
reklamowe. Tym nie mniej, jesli nie masz czasu i checi na eksperymentowanie
graficzne, przygotowalismy dla Ciebie szablon plakatu i ulotki, ktére mozesz
uzupetni¢ podstawowymi danymi na temat Twojego projektu, a nastepnie
wydrukowac¢ tyle sztuk, ile uznasz za stosowne. Szablon znajdziesz na
www.bo.opole.pl w zaktadce: Do pobrania/Materiaty promocyjne -
gtosowanie.

Jesli jednak zdecydujesz sie na samodzielne przygotowanie materiatow
graficznych, warto wzig¢ pod uwage kilka przydatnych wskazowek.



Przygotowane plakaty lub ulotki powinny:

e zawierac peten tytut i numer Twojego projektu;

e zawierac termin gtosowania - 22 wrzesnia - 10 pazdziernika 2023 r. oraz
adres strony, gdzie mozna zagtosowac - www.bo.opole.pl. Mozesz takze
uzy¢ kodu QR (znajdziesz go w zaktadce: Do pobrania/Materiaty
promocyjne — gtosowanie);

e zawierac logo Budzetu Obywatelskiego Opola oraz logotyp Miasta Opola
(dostepne w zaktadce: Do pobrania/Materiaty promocyjne — gtosowanie);

¢ informowac w sposob czytelny i konkretny, co nalezy zrobic¢ aby
zagtosowac, gdzie uzyskac¢ pomoc;

e motywowac do dziatania - przydatne zwroty to: ,przyjdz”, ,zagtosuj”,
,Sprawdz na..” ,masz czas do..." itp.;

e wskazywac¢ miejsce, gdzie mieszkancy dowiedzg sie wiecej o Twoim
projekcie (strona internetowa, fanpage Twojego projektu).

Unikaj przesytu informacji. Pamietaj, ze Twdj plakat lub ulotka ma by¢
zachetga, by dowiedziec sie wiecej o projekcie, a nie szczegdtowym opisem jego
zatozen technicznych.

Pakiet startowy dla wnioskodawcow
W ramach wsparcia wnioskodawcow, oferujemy kazdemu wnioskodawcy
mozliwosc¢ skorzystania z nieodptatnego wydruku materiatow graficznych w
ilosci - 20 plakatow (format do wyboru A4 lub A3), albo 50 ulotek (format A5).
Wydruk pakietu startowego mozesz zamowic¢ w jednym z dwoch wariantow:
* Przygotuj samodzielnie materiaty graficzne (w formacie A3, A4 lub A5), a
nastepnie przeslij je do nas na adres bo.opole@um.opole.pl, wraz z
okresleniem formatu drukowania.
* My przygotujemy za Ciebie. Przeslij na adres bo.opole@um.opole.pl dane
dotyczace Twojego projektu:
- nr projektu,
- hazwa projektu,
- kategoria projektu (ogélnomiejskie/dzielnicowe z podaniem nr Rejonu
BO, w ktorym zgtoszony jest projekt).
Pamietaj takze, by okresli¢ format drukowania.
Kontakt i miejsce odbioru materiatéw drukowanych:
Centrum Dialogu Obywatelskiego Urzedu Miasta Opola (ul. Damrota 1),
tel. 77 44 61 568, w dniach i godzinach:
poniedziatek - sroda: od 7.30 do 15.30,
czwartek: od 7.30 do 17.00,
pigtek: od 7.30 do 14.00.



Plan dziatania

Swojg kampanie promocyjng warto zacza¢ od planu dziatania. Sprobuj
opracowac¢ go, dostosowujgc do swoich mozliwosci. Zastanéw sie nad
miejscami do ktorych chciatbys dotrzed, iloscig materiatow graficznych, ktére
bedziesz potrzebowat, a nastepnie rozplanuj dystrybucje na poszczegdlne dni.
Postaraj sie zaangazowac¢ w swoj plan inne osoby, ktorym temat zgtoszonego
przez Ciebie projektu moze byc¢ takze bliski. Odcigzy Cie to od czesci prac
zwigzanych z promocja, pozwoli dotrze¢ do szerszej grupy odbiorcow, a w
przypadku wygranej sprawi, ze bedziesz miat z kim swietowac swoj sukces.

Dobre miejsce na ogtoszenie

Kampania reklamowa z wykorzystaniem plakatéw i ulotek powinna by¢ dobrze
przemyslana. Przeciez nie chodzi nam o to, zeby nasze ulotki zalegaty w
okolicznych koszach na smieci, lub co gorsze, zasmiecaty ulice, parki i skwery.
Stad tak wazny jest plan dziatania, o ktérym mowa powyzej. Zastanawiajgc sie
nad miejscami dla swoich plakatow pamietaj, by przed ich rozwieszeniem
uzyska¢ zgode witasciciela terenu, czy tez powierzchni z ktérej chcesz
korzysta¢. Przystanki autobusowe, latarnie, czy tez znaki drogowe nie sg
miejscem przeznaczonym do wywieszania ogtoszen reklamowych. Dobrym
miejscem dla Twojego plakatu bedzie za to okoliczny sklep, kawiarnia, salon
fryzjerski, jak rowniez budynki mieszkalne i uzytecznosci publicznej.
Porozmawiaj z witascicielami lub zarzgdcami tego typu obiektdw, opowiedz o
swoim projekcie, wyttumacz jakie korzysci ptyng z niego dla Twojej
spotecznosci lokalnej. Serdeczng i rzeczowg rozmowga z pewnoscig zjednasz
sobie ludzi, ktorzy zechcg wywiesic Twoj plakat na witrynie lub

tablicy ogtoszeniowej. Unikaj ,rozrzucania ulotek po miescie”. Odwiedz
sgsiadow i sprobuj opowiedzie¢ im krotko o swojej inicjatywie. Wreczona

po rozmowie ulotka bedzie dobrg zachetg by dowiedzie¢ sie wiecej o
projekcie, a takze bedzie przypominata o terminie gtosowania.

Koniecznie posprzataj po przeprowadzeniu kampanii. Zdejmij plakaty,
pozbieraj niewykorzystane ulotki i wyrzuc je do pojemnikow na papier. Mozesz
takze dac¢ .drugie zycie” swoim plakatom i zawiez¢ je do pobliskiego
przedszkola lub swietlicy. Tam z pewnoscig zostang w kreatywny sposob
wykorzystane.



INTERNET

Media spotecznoSciowe

Media spotecznosciowe to silne narzedzie promocyjne, doskonate do podjecia

dziatan. Postugujg sie one szerokim wachlarzem srodkéw przekazu. Tresci
publikowane w mediach spotecznosciowych wykorzystujg zaréwno obraz,
wideo, jak i tekst. Dzieki temu oddziatujg na rézne zmysty. Jednak nie tylko to
daje przewage medidow spotecznosciowych nad mediami tradycyjnymi.
Stowami klucz sg “szybkos¢” i ‘“interakcja’. Mozliwos¢ szybkiej wymiany
informacji oraz uzyskania reakcji sprawia, ze tzw. social media staty sie
gtownym zrodtem wiedzy o sprawach biezgcych, zarowno tych lokalnych, czy
branzowych, jak i tych o zasiegu globalnym. Jest to tez stosunkowo tatwy
sposob komunikacji - przynajmniej na etapie publikowania tresci. Obstuga
kont na portalach spotecznosciowych jest bardzo intuicyjna i nie wymaga od
autora posta specjalnych kwalifikacji. Do wykorzystania jest wiele darmowych
narzedzi - mozesz zatozy¢ fanpage, wydarzenie, grupe dyskusyjng Ilub

opublikowac stories, czy relacje na zywo.



Wazna jest systematycznosé¢ dziatan. Prowadzony profil, czy tez utworzona
grupa zyje, gdy dbasz o jej rozwdj. Publikuj zdjecia, filmy oraz udostepniaj linki
na tematy zwigzane z twoim projektem. Zadawaj pytania i tworz ankiety. Im
wiecej dziatan angazujgcych odbiorcow w dyskusje, tym wiekszy zasieg
Twojego profilu. Obecnie najpopularniejsze portale spotecznosciowe to:
Facebook, Instagram, YouTube, czy Tik Tok.

Posty graficzne

Lubimy oglada¢ obrazki i portale spotecznosciowe o tym wiedza.
Zdecydowanie wieksze zasiegi osiggajg posty zawierajgce ilustracje lub zdjecie,
niz te, ktére prezentujg wytgcznie tres¢. Zadbaj, by przygotowane przez Ciebie
tresci miaty uktad pionowy, ktory zdecydowanie lepiej prezentuje sie na
ekranach telefonow. Statystyki wskazujg, ze coraz czesciej wtasnie na telefonie
przegladamy informacje w mediach spotecznosciowych. Publikujgc zdjecia
wtasne, mozesz poprawic¢ je korzystajgc z filtrow, ktore sg dostepne w
aplikacjach Facebook i Instagram. Mozesz takze skorzystac z darmowych
programoéw i aplikacji do przygotowania grafik i obrébki zdjec.
Najpopularniejszymi narzedziami do tworzenia materiatobw graficznych
(postow, plakatdw, ulotek, jak i prezentacji) sg m.in.: Canva, Adobe Spark, Pixlr,
Unfold. Rozpoczynajgc swojg przygode z obstugg nowego programu, warto
zajrze¢ na You Tube i podgladnac¢ filmiki instruktazowe. Zobaczysz, ze
tworzenie materiatow reklamowych jest prostsze niz myslisz.

Jesli nie jestes fotografem, a Twoja baza zdjec¢ jest ograniczona warto
skorzystac¢ z internetowego banku darmowych zdje¢, np. Pixabay, Unsplash,
Cratisography, Skuawk, Picjumbo, Kaboompics.

Nigdy nie pobieraj zdje¢, bez zgody ich wtasciciela. Wielu autoréw pozwala
na wykorzystanie swoich zdje¢, na zasadach okreslonych licencja.
Najpopularniejszg z nich jest CC (Creative Commons). Takie oznaczenie
wskazuje, ze autor zachowuje swoje prawa autorskie, jednak materiat moze
by¢ wykorzystywany do uzytku publicznego przez osoby trzecie.

Myslagc o zwiekszaniu zasiegow i sprawnej publikacji materiatdw, mozesz
potgczy¢ swoje konto Facebook z kontem na Instagramie. Wodwczas
publikujesz jednoczesnie na dwdch kontach.



Filmy i relacje na zywo

O ile posty graficzne wzbudzajg reakcje, to dopiero filmiki i tzw. stories (krotkie
relacje wideo) zapewnig Ci prawdziwg ,klikalnos¢”. Wsrod uzytkownikow
Facebooka i Instagrama, to obecnie najpopularniejsza forma komunikacji. Bioragc
pod uwage statystyki dotyczgce zasiegdw, czas trwania nagrania powinien
wynosi¢ od 60 do 90 sekund. Korzystajgc z Facebooka, mozesz takze utworzyc
dtuzsza relacje na zywo. Aktualnie portal mocno promuje tresci publikowane w
tej formie. Jednak aby byta ona skuteczna w dotarciu, dtugos¢ transmisji
powinna wynosi¢ miedzy 15, a 20 minut. Decydujgc sie na te forme przekazu
warto dobrze przemyslec¢, o czym chcemy opowiedziec i jak to zrobic¢ zeby nasza
wypowiedz byta jasna, spdjna i zrozumiata dla kazdego odbiorcy. Nie ulegaj
presji, ze nagranie musi by¢ profesjonalne, przygotowane na swietnym sprzecie.
Zdecydowana wiekszos¢ tego typu materiatdw jest nagrywana zupetnie
przecietnym telefonem komorkowym. Zadbaj raczej o dobry nastrdj i zapanuj
nad tremg, wowczas Twoja wypowiedz bedzie autentyczna i przyjemna w

odbiorze.

Hasztagi #
Dla debiutujgcych w portalach spotecznosciowych - hasztag to okreslenie
symbolu ,#". Jest to forma znacznika uzywana w mediach spotecznosciowych,
szczegdlnie popularna na Instagramie. Hasztagi umozliwiajg tematyczne
grupowanie postow. Dzieki nim mozemy wyszukac¢ interesujgce nas tresci,
wpisujac # wraz z okreslonym wyrazeniem. Zastandow sie jakie znaczniki mozesz
dodac¢ do swoich postow, aby osoby zainteresowane dang tematykg dowiedziaty
sie o Twoim projekcie. Publikujac posty uzywaj takze hasztagow Budzetu
Obywatelskiego Opola:

#bomoge

#boopole

#tobywatelskieopole

POMAGAJ]

Niesienie pomocy osobom, ktdre potrzebujg wsparcia w gtosowaniu, jest cennym
gestem. Jesli mozesz, odwiedz starszego sasiada i pomoz mu przejs¢ procedure
oddania gtosu. Pamietaj jednak, ze istnieje bardzo cienka granica pomiedzy
pomaganiem w gfosowaniu, a wyreczaniem z tej czynnosci. Pod zadnym
pozorem nie mozesz ingerowac¢ w wybor projektéw, na ktére mieszkaniec chce
oddac¢ swdj gtos. Zadbaj takze o ochrone danych osoby, ktorej pomagasz -
pamietaj, ze nie jestes uprawnionym by wpisywac jej numer pesel, czy inne dane
osobowe. Bedac wnioskodawcg i gtobwnym rzecznikiem swojego projektu, zadbaj
by Twoja rola i pomoc jaka niesiesz mieszkancom byty transparentne. Niech
wynik gtosowania bedzie naszym wspolnym swietem demokracji lokalnej.



INAJDI NAS

Zrobites juz wszystko co w Twojej mocy? Zatem pozostaje oczekiwanie na
wynik. Po zakonczonym gtosowaniu i podliczeniu wszystkich gtosdéw
poinformujemy Cie o ustalonym dniu i godzinie ogtoszenia wynikow.
Trzymamy kciuki za powodzenie Twojego projektu!

Centrum Dialogu Obywatelskiego Urzedu Miasta Opola,
ul. Damrota 1, 45-064 Opole

Media spotecznosciowe:

FB: @cdo.opole

FB: @budzet.obywatelski.opola

Infolinia:

77 44 61 568

Email:
bo.opole@um.opole.pl
Wiecej:
https://bo.opole.pl/
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