Zadbajmy o estetyke naszego miasta
- rozmowa z architektem miejskim
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16.02.2022 g. 10:56

20 lipca konczy sie 36-miesieczny okres dostosowawczy do wymogow
Uchwaty Reklamowej Miasta Opola. Od tego dnia wszystkie reklamy w



miescie musza byc¢ zgodne z przepisami uchwalonymi przez Rade Miasta
Opola. O tym, jakie obowiazki spoczywaja na wtascicielach nieruchomosci
rozmawiamy z architektem miejskim, Zbigniewem Bomersbachem.
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- Dlaczego uchwata reklamowa jest tak wazna dla Opola i jego
mieszkancéw?

- Uchwata reklamowa jest odpowiedzig na problem zasmiecania przestrzeni miasta
chaotycznie rozmieszczonymi reklamami. Jej celem jest ochrona krajobrazu Opola
oraz ustalenie czytelnych zasad i warunkow umieszczania reklam w przestrzeni
miasta. Podobne uchwaty wprowadzito juz wiele miasta w Polsce.



- Co rozumiemy pod pojeciem reklamy?

- W swietle obowigzujgcych przepisow poprzez reklame rozumie sie upowszechnianie
w jakiejkolwiek wizualnej formie informacji promujgcej osoby, przedsiebiorstwa,
towary, ustugi, przedsiewziecia lub ruchy spoteczne. Reklame umieszcza sie na
elewacjach budynkdéw w formie tablic, liter przestrzennych, neondéw czy popularnych
bilborddw, albo na réznych niezaleznych konstrukcjach, jak np.: stupach
ogtoszeniowych, pylonach reklamowych oraz w formie mniej trwatej, jak flagi,
banery, konstrukcje pneumatyczne (balonowe) lub jako obrazy wyswietlane na
elewacji lub chodniku. W zwigzku z tym nosnikiem reklamy moga by¢ zaréwno
elewacje budynkdw jak i rdzne obiekty na ktérych umieszcza sie tresc¢ reklamowa.
Katalog mozliwych nosnikéw reklam nie jest zamkniety.

- Czy reklamy znikna z przestrzeni miasta?

- Na pewno nie. Reklama jest objawem Zycia miasta. Naszym zamiarem nie jest
likwidacja wszystkich reklam, bo spetniajg one wazng funkcje informacyjng dla
mieszkancow, przedsiebiorcow i turystéw. Wtasciciele budynkoéw i pozostatych
nieruchomosci w Opolu powinni jednak dostosowac posiadane lub planowane
reklamy do wymogdw okreslonych w danej lokalizacji - obszarze miasta. Obecny
stan rozmieszczenia reklam na terenie miasta jest nieczytelny i nieskuteczny.

- Czy to oznacza, ze sa inne wymagania dla reklam w poszczegodlnych
dzielnicach Opola, np. na Starym Miescie lub Zaodrzu?

- Tak. Kazdy mieszkaniec Opola moze na stronie internetowej Miasta Opola pod
adresem: www.opole.pl/reklama sprawdzi¢ w jakim obszarze miasta znajduje sie
jego nieruchomos¢. Uchwata wprowadzita 5 takich obszaréw (A,B,C,D,E) w ktdrych
obowigzujg od—rebne ustalenia szczegdtowe, m.in. wymiary reklamy oraz standardy
jakosciowe ich wykonania.

- Co to oznacza w praktyce?

- Przyktadowo, reklama wielkoformatowa powieszona na budynkach nie jest
dozwolona w centrum Opola (w obszarach A,B,C,D). Pod pewnymi warunkami mozna
stawiac bilbordy wolnostojace, ale tez tylko w wyznaczonych miejscach poza
obszarem scistego centrum. Nalezy rowniez dostosowac wielkosc¢ szyldow czy


https://www.opole.pl/reklama

wyklejenia reklama witryn sklepowych. Tak powszechne dotad banery mozna
rozwieszac tylko na okreslony czas przed organizowang imprezg i w jej trakcie, gdyz
ich forma, a czesto takze fatalna jakosSc¢ bardzo wypacza pojecie dobrej reklamy.

- Skad wiadomo jaki wymiar ma miec reklama?

- Wystarczy sprawdzic¢ to w tabeli zamieszczonej na stronie internetowej Miasta
Opola. Zawiera ona wykaz urzgdzen reklamowych oraz ich parametry dla
poszczegdlnych obszarow miasta. W przypadku pytan mozna napisac na adres
mailowy reklama@um [dot] opole [dot] pl lub zadzwoni¢: 77 45 11 346, 77 45 11
9gie.

- Czy w przypadku niedostosowania reklam groza kary?

- Przede wszystkim chciatbym zaznaczyc, ze naszym celem nie jest karanie
wtascicieli nieruchomosci, ale spowodowanie w interesie wszystkich mieszkancdéw,
aby nasze miasto byto bardziej zadbane, tadniejsze i aby reklamy spetniaty swojg
role informacyjng. Jednak, w przypadku niedostosowania reklamy do wymogow
Uchwaty Rady Miasta Opola, przewidziane sg kary pieniezne. Kara bedzie naliczana
w postepowaniu administracyjnym za kazdy dzieh niezgodnego z przepisami
funkcjonowania reklamy.

- Kiedy zobaczymy efekty wprowadzanych zmian?

- Mysle, ze pozytywne zmiany zwigzane z estetykg reklam w miescie obserwujemy
juz od dtuzszego czasu. Nasze ulice, witryny sklepdw, szyldy na budynkach
wygladajg zdecydowanie lepiej niz byto to jeszcze 10 czy 15 lat temu. Coraz czesciej
zgtaszajg sie do nas wtasciciele i zarzadcy budynkdéw, czasami sami mieszkancy, o
informacje w sprawie mozliwosci umieszczenia reklamy. Wielu zainteresowanych
wystepuje o opinie dotyczgcg zgodnosci formy oraz wielkosci planowanej reklamy z
uchwatg reklamowa. Wazne jest jednak state zainteresowanie mieszkancow estetykag
swojego otoczenia, bo nadal jest duzo do zrobienia.

Rozmawiat: tukasz Smierciak



Wywiad ukazat sie w lutowym wydaniu magazynu "Opole i Kropka":
www.opole.pl/dla-mieszkanca/aktualnosc/siegnij-po-najnowszy-numer-
opole-i-kropka
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