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ZASADY OZNAKOWANIA
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Obowigzek informacyjny wypetniasz od momentu
podpisania umowy dotacyjnej, do zakonczenia zadania.

CENTRUM DIALOGU
OBYWATELSKIEGO
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Zleceniobiorca (organizacja pozarzadowa lub inny upowazniony podmiot)
zobowiagzuje sie do umieszczania logo Zleceniodawcy (Miasta Opola) i informacji,
ze zadanie publiczne jest finansowane lub wspdéifinansowane ze srodkdw
otrzymanych od Zleceniodawcy, na wszystkich materiatach, w szczegdlnosci
promocyjnych, informacyjnych, szkoleniowych i edukacyjnych, dotyczacych
realizowanego zadania publicznego oraz zakupionych rzeczach, o ile ich wielkos¢
i przeznaczenie tego nie uniemozliwia, proporcjonalnie do wielkosci innych
oznaczen, w sposob zapewniajacy jego dobrg widocznosc.

Zleceniobiorca upowaznia Zleceniodawce do rozpowszechniania

w dowolnej formie, w prasie, radiu, telewizji, Internecie oraz innych publikacjach,

nazwy oraz adresu Zleceniobiorcy, przedmiotu i celu, na ktdry przyznano srodki,

informacji o wysokosci przyznanych srodkéw oraz informacji o ztozeniu lub CENTRUM DIALOGU
. . . . . . OBYWATELSKIEGO

nieztozeniu sprawozdania z wykonania zadania publicznego.
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tekst o nastepujacym brzmieniu:

grafika (logo Opola)

“zadanie publiczne jest finansowane ze srodkow
Miasta Opola”
(umowa na powierzenie)

“zadanie publiczne jest wspotfinansowane
ze Srodkoéw Miasta Opola CENTRUM DIALOGU
(umowa na wsparcie) OBYWATELSKIEGO
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materialy promocyjne media materiaty papierowe

e dtugopisy e prasa e zaswiadczenia

e Nnotesy e media spotecznosciowe e ulotki

e zaktadKki e strona internetowa organizacji e plakaty

e torby e itp. o certyfikaty

e koszulki e dyplomy

* itp. * listy obecnosci CENTRUM DIALOGU

° Itp OBYWATELSKIEGO
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Logo Miasta Opola powinno by¢ dobrze widoczne, estetycznie
wkomponowane i proporcjonalne do innych elementéw graficznych.

Odpowiedni wzér wraz z réznymi wariantami znajdziesz na stronie:
https://www.opole.pl/dla-mieszkanca/herb-miasta-i-logo-opola

CENTRUM DIALOGU
OBYWATELSKIEGO



NOTATRA INERNAGHJNA

Dla zwiekszenia zasiegow wsrod mieszkancow mozesz
przygotowac informacje promocyjng do prasy lub post
zamieszczany W mediach spotecznosciowych.

Pamietaj, aby w takiej wiadomosci zawrze€ nastepujgce tresci:

nazwe projektu,

nazwe organizacji realizujgcej projekt,

do kogo skierowany jest projekt,

jakie dziatania beda podejmowane w ramach projektu,

kiedy projekt bedzie realizowany,

informacje, ze projekt bedzie bezptatny i otwarty dla mieszkancow,

W jaki sposdb bedzie dostepny dla osdb ze szczegdlnymi potrzebami.

CENTRUM DIALOGU
OBYWATELSKIEGO
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